Аннотация
рабочей программы предмета

ОП.06  Маркетинг
программы подготовки специалистов среднего звена по специальности

38.02.05 Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров 
Область применения программы

Рабочая программа учебной дисциплины является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности  СПО  38.02.05 Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров 

Программа учебной дисциплины может быть использована при обучении лиц с ограниченными возможностями здоровья
Программа учебной дисциплины может быть реализована с применением дистанционных образовательных технологий.
Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы:
Профессиональный цикл, в структуре основной профессиональной образовательной программы. ОП.10
Цели и задачи дисциплины – требования к результатам освоения дисциплины:
В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:
· Организовывать маркетинговую деятельность на предприятии
· Анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг

·     Выявлять потребности (спрос) на товары; 
·     Выявлять, формировать и удовлетворять потребности;

·     Реализовывать маркетинговые  мероприятия в соответствии с конъюнктурой рынка;
· Участвовать в проведении рекламных акций и кампаний, других маркетинговых коммуникаций;
· Анализировать маркетинговую  среду организации;
· Обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций;
· Проводить маркетинговые исследования

· рынка;
·     Оценивать конкурентоспособность товаров;

В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать:

· Сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом;
· Формы адаптации сбыта к рыночной ситуации.
· Составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы, функции, объекты, субъекты;
· Средства удовлетворения потребностей, распределения и продвижения товаров,
· Маркетинговые коммуникации и их характеристику;

· Методы изучения рынка, анализа окружающейсреды;

· Конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки конкурентоспособности;

· Этапы маркетинговых исследований, их результат; 
· Управление маркетингом.
СТРУКТУРА И ПРИМЕРНОЕ СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	228

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего) 
	152

	в том числе:
	

	     лабораторные занятия
	-

	     практические занятия
	60

	     практическая подготовка
	60

	     контрольные работы
	-

	     курсовая работа 
	-

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	76

	в том числе:
	

	· систематическая проработка конспектов занятий работа с помощью  учебной и специальной литературы, ЭБС
· подготовка к практическим занятиям с использованием методических рекомендаций преподавателя;
· подготовка  сообщений, рефератов, докладов  по предлагаемой тематике
	

	 Промежуточная  аттестация в форме                                                    Экзамена


